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Concrètement, ONE DROP...>	Dans les pays développés  
	 ONE DROP met en œuvre des projets artistiques  

ayant pour but de sensibiliser le grand public à la 
nécessité de protéger l’eau et de partager cette  
ressource vitale.

	 L‘expérience multisensorielle itinérante AQUA :  
UN VOYAGE AU CŒUR DE L’EAU, présentée  
à Montréal en 2009, entame une tournée  
nord-américaine dès les prochains mois, où elle  
sera présentée d’abord à Ottawa puis à Québec 
jusqu’en 2011. L’année 2010 verra la naissance de 
nouveaux projets de sensibilisation aussi porteurs 
qu’étonnants, dont des activités destinées au public 
scolaire qui seront proposées dès cet automne aux 
écoles de la région de Québec.   

	 La Mission sociale poétique dans l’espace de  
Guy Laliberté a permis à des millions de personnes  
de prendre conscience de l’importance de l’eau dans  
nos vies et des actions individuelles et collectives  
nécessaires à sa préservation. 

>	 Présente une expérience multisensorielle itinérante 
pour sensibiliser le grand public des pays développés  
à la question de l’eau :  
ONE DROP a sensibilisé près de 100 000 visiteurs à la question de l’eau au moyen d’AQUA : 
UN VOYAGE AU CŒUR DE L’EAU.

>	 Incite chacun à poser des gestes favorisant le partage 
et la préservation de l’eau :  
ONE DROP produit une infolettre mensuelle touchant près de 25 000 personnes.

>	 Fait grandir le mouvement en faveur de l’eau pour tous 
en informant le grand public relativement aux enjeux 
de l’eau :  
ONE DROP a bénéficié, durant la Mission sociale poétique, d’une couverture médiatique dont 
la valeur publicitaire s’est chiffrée à 600 millions de dollars. Ces résultats n’ont occasionné 
aucune dépense à ONE DROP.




