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ONE DREP Notre impact

> Dans les pays développes Concrétement, ONE DROP...

ONE DROP met en ceuvre des projets artistiques

ayant pour but de sensibiliser le grand public a la ) ) ;

nécessité de protéger |’eau et de partager cette > PRESENTE UNE EXPERIENCE MULTISENSORIELLE |T’|NERANT’E

ressource vitale. POUR SENSIBILISER LE GRAND PUBLIC DES PAYS DEVELOPPES
A LA QUESTION DE L’EAU :

L‘expérience multisensorielle |t|nerante,AQU,A: ONE DROP a sensibilisé prés de 100 000 visiteurs a la question de I'eau au moyen d’AQUA :
UN VOYAGE AU CCEUR DE L'EAU, présentée UN VOYAGE AU CGEUR DE L'EAU.

io'\r/'g:r;e:r'if;nzeogg’;g;ar?gc‘;g?ntsoumrggeOu slle > INCITE CHACUN A POSER DES GESTES FAVORISANT LE PARTAGE
P ’ ET LA PRESERVATION DE L'EAU :

sera présentée d’abord a Ottawa puis a Québec ONE DROP broduit une infofett o touchant ors de 25 000
jUSqU‘en 2011 Laannée 2010 verra Ia naissance de proauit une infolettre mensueile touchant pres de personnes.

nouveaux projets de sensibilisation aussi porteurs > FAIT GRANDIR LE MOUVEMENT EN FAVEUR DE L'EAU POUR TOUS

qu’étonnants, dont des activités destinées au public EN INFORMANT LE GRAND PUBLIC RELATIVEMENT AUX ENJEUX

scolaire qui seront proposées dés cet automne aux DE LEAU :

écoles de la région de Québec. ONE DROP a bénéficié, durant la Mission sociale poétique, d’une couverture médiatique dont
L . . la valeur publicitaire s’est chiffrée a 600 millions de dollars. Ces résultats n‘ont occasionné

La Mission sociale poétique dans I'espace de aucune dépense & ONE DROP.

Guy Laliberté a permis a des millions de personnes
de prendre conscience de I'importance de I'eau dans
nos vies et des actions individuelles et collectives
nécessaires a sa préservation.
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